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Consommation de vin tranquille en Suisse en
2023 (OFAG)
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e Baisse de consommation
de vin de -17% depuis
1993

* Baisse de consommation
par habitant de -33%

* Quota d’'importation =
170 mio. L (jamais atteint)
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B—@ Consommation blanc et rouge

B— dont vin étranger

B— dont vin suisse
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Consommation suisse de vins mousseux en 2023
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Données de consommation OFAG (2000-2023)

La production des vins mousseux
suisses n’est pas comprise A

autres 4%
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Espagne 9%

I l Italie 64%

France 23%

Figure 3-4: Importation par pays (vins mousseux)

[ Consommation = (stock début d’année — stock fin d’année) + (importation — exportation)




Consommation suisse de vins par habitant en
2023 (ASCV)
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Evolution dans la grande distribution

Vente en grande distribution Variation Part de marché

2019 2023 2019-2023 2023

Mousselx Volume' 11057 12216 A 105% 129
Prix2 15.30 15.62 A 21%

Tranquill Volume 92 674 89 289 v -3.7% 88%
Prix 10.07 10.21 PN 1.4%
Total Volume 103731 101 506 v 2.1%
Prix 10.63 10.86 A 22%

'En milliers de litres  %En CHF/litres

Données de vente 2019 et 2023 : Coop, Denner, Manor, Migros, Volg, Spar et Landi



Evolution des vins mousseux dans la grande

distribution

Vente en grande distribution Variation Part de marché
2019 2023 2019-2023 (volume) 2023
, Volume' 502 591 A 177% .
Suisse Prix’ 17.76 1859 A 47% 5%
3 Volume 343 369 N 7.6% o
Mousseux blane Prix 17.74 18.73 A 56% 5%
MoUSSEUX Fosé Volume 159 222 s 39.5% 2,
Prix 17.79 18.35 s 32%
Etranger Volume 10 555 11625 A 101% 959%
Prix 15.18 15.46 b 1.9%
Prosecco Volume 5677 6796 A 197% 56°%
Prix 11.70 12.44 S 64%
Autres italiens :i:il;me 532 1822(13 i 5;;2 10%
Champagne Volume 1606 1442 v -102% 129
Prix 36.78 4161 s 13.1%
Autres francais Volume 595 496 v 167% 4%
; Prix 11.65 12.85 b 104%
Volume 1716 1611 v -6.2% o
Reste du monde Prix 11,51 1087 W  -56% 1%

1 - . 2 . 3 .
En milliers de litres  “En CHF/litres “Tous les autres mousseux (non rosés)

Données de vente 2019 et 2023 : Coop, Denner, Manor, Migros, Volg et Spar



Grande distribution selon région linguistique

Suisse alémanique
76% du volume
4% 3%

Suisse romande
18% du volume

Suisse italienne
6% du volume

5% 2%

m Suisse

= France

m Espagne

= [talie
Autres

Données de vente 2023 : Coop, Denner, Manor, Migros, Volg et Spar



Importations de vins mousseux (volume)
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Données d’importation : Swissimpex (1988-2023)



Importation de vins mousseux (prix/L)
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Volume et chiffre d’affaires: part de marché
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Saisonnalité des importations
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Sondage Mis-Trend OSMV (2024) 1/3

Quelle image ont pour vous les vins mousseux suisses par rapport aux vins mousseux étrangers ?

, SA 45% 4% 36%
R 49% 29%
. Sl 42% 31%
" , Hommes 52% 27%
4
. P )\/ Femmes 41% 40%
6%~ o - 46%
o e _—-""_/,
. 18-35 ans 41% 25%
36-49 ans 39% 36%
B Les vins mousseux suisses sont de meilleure qualité
_ _ o 50-64 ans [ 51% 40%
I Les vins mousseux suisses sont de qualité similaire
65 ans et plus 54% 37%

B Les vins mousseux suisses sont de moins bonne qualité

[ Je ne connais pas les vins mousseux suisses



Sondage Mis-Trend OSMV (2024) 2/3

A qualité égale, combien seriez-vous prét.e a payer pour un vin mousseux suisse par rapport a un

vin mousseux étranger ?
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B Beaucoup moins
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Sondage Mis-Trend OSMV (2024) 3/3

Seriez-vous intéressé.e a consommer des vins mousseux suisses a base de chasselas ?
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Contexte de I'étude

Mandat de la DGAV pour les mousseux vaudois

P WP: 1 — Etat du marché des vins mousseux en Suisse &
' Potentiel de croissance

WP: 2 - Etat du marché des boissons a base de vin
@  WP: 3 - Analyse technique et essais cave

d2% WP 4: - Analyse consommateurs

Photo: générée

&  WP:5—Marketing

https://vignesetvergers.ch/article/

perspectives-de-croissance-des-

boissons-nolo-en-suisse/
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Offre boissons a base de vin

* NoLO (no ou low alcohol)

Ex: Vins désalcoolisés/Wine seltzers

* RTD — «Ready-to-Drink» /Mix

Ex: Mix -Cocktail a base de vin/ Wine Spritzers

F (\(:lL)\ | —“
CAFE pe PARIS
L B
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Offre boissons a base de vin

* NoLoO (no ou low alcohol)

. s . 7 . 0%
Ex: Vins désalcoolisés/Wine seltzers o

N

\ 4

e RTD — «Ready-to-Drink» /Mix

Ex: Mix - Cocktail a base de vin/ Wine Spritzers
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Perspectives de croissances des boissons NoLo en
Suisse (Vigne et Vergers, OSMV 2024)

Ventes en grande distribution Variation
2019 2020 2021 2022 2023 2022-2023
Cocktails abase vins Volurne1 Q79 1018 1051 1003 1067 a  6.4%
mousseux Prix 8.49 8.51 9.47 9.93 9.52 -  -4.1%
Vinsmousseuxsans Volume 1530 1585 1777 1738 1787 a~  2.8%
alcool Prix 6.55 6.22 6.51 6.77 7.19 =~  6.3%
3 Volume 0 21 230 277 214 w -22.7%
Hard seltzer Prix 0.00 8.30 8.30 8.44 8.86 & 4.9%
Vins désalcoolisés Volume 23 35 83 150 198 =~ 31.8%
Prix 11.11 11.72 12.65 13.45 12.65 - =-6.0%
Total Volume 2'532 2'660 3"141 3'169 3'266 a~  3.7%
Prix 7.34 7.18 7.80 8.23 8.39 a~  2.0%

'Enmilliersdelitres ‘En CHF/litres A partir de 2020

Fig.1: Evolution des ventes de produits NoLo en grande distribution (Données de vente 2019-2023:
Coop, Denner, Manor, Migros, Volg et Spar).



Sondage : consommation (Mis-Trend) 1/2

Vous arrive-t-il de consommer des boissons a base de vin mousseux (spritz, hugo, kir, wine seltzer ou autres) ?

SA 30% 39% 23%

SR 26% 1% 24%
S| 43% 22% 21%

Hommes 24% 37% 30%

Femmes 35% 40% 16%

B Au moins un verre par semaine 36-49 ans 13% 31% 37% 19%

0,
39% - 1835 ans 42% 30% 11%

E Au moins un verre par mois
_ ] 50-64 ans % 22% 45% 29%
I Au moins un verre par année

ENon 65 ans et plus

]
w
R

43% 33%

0% 20% 40% 60% 80% 100%



Sondage : consommation (Mis-Trend) 2/2

Base : 1’112 personnes de 18 ans et plus consommant du vin

9% SA \m 24% [ 45%
T
I ‘ 43% 34%

26%

Hommes ‘m 23% I | 43% _
Femmes ‘m -28% l . 45% 15%

/ 18-352ns [JEER 45% | 33%
45% : - |

£

36-49ans [JE 5% [ as5%
W Oui, beaucoup . | : '
[ Oui, assez >0-64ans ‘ 16% l o 49% |
O Peut-étre 65 ans et plus ‘a 11% l I 55% | 32%
B Non

0% 20% 40% 60% 80%

Fig. 2:Seriez-vousintéressé-e pardesboissons abase de vins mousseux suisses (cocktails, wine seltzer, autres)?
Sondage Mis-Trend OSMV (2024).

100%
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Criteres d’intéréts des produits a base de vin
mousseux (Mis-Trend)

Qu’est-ce qui vous attire ou pourrait vous attirer dans les boissons a
base de vins mousseux (spritz, hugo, kir, wine seltzer ou autres) ?

Le golt 73%

Teneur en alcool plus faible 25%
Facilité d'utilisation (cocktails

N . s . 24%
préts a boire déja mélangés,... °

21%

Teneur en sucre plus faible

L'absence d'alcool 12%

Autres 6%
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Sondage : produits d’intérét (Mis-Trend)

Les cocktails

58%

Le vin a faible teneur en alcool 34%

Les wine seltzers

Le vin désalcoolisé

Autres

Aucun produit 11%



Etude spécifigue OSMV 2025

» Cette étude sur les canaux de distribution est menée tous les deux
ans (2021 et 2023) grace a la participation de nombreux vignerons-
encaveurs par le biais d’'un sondage.

CANAUX DE DISTRIBUTION DES VINS SUISSES [AOC ET VDP) EN VOLUME A GAUCHE] ET EN VALEUR [A DROITE] EN 2022

Vente directe

- Négoce Vente directe
f" IS
/ 1% 1% /o
Négoce | / \.\\ y
3% | / /
~ HoReCa
— 10%
Revendeurs- —

Revendeurs- distributeurs N T~ HoReCa
distributeurs —————— 4L7% 16%

§4%

Figure 3 - Echantillon (récolté en ligne] représentatif de 163 caves



Merci de votre attention |

Professeur associé HES en économie et gestion et Responsable OSMV
Alexandre Mondoux (alexandre.mondoux@changins.ch)

Collaboratrices spécialisées en économie viticole
Candice Devaud

Roxane Fenal

» Ligne téléphonique : 022 363 4050
» E-mail OSMV : osmv@changins.ch
> Site internet: www.changins.ch/prestations/osmv/
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